In die Mode gekommen

Am «Design schenken» in der Viscosistadt sind dieses Jahr besonders viele Modelabels prasent.

Larissa Haas

Der Blick auf die Ausstellerliste
der diesjahrigen Luzerner De-
signtage diirfte die eingefleisch-
ten Besucher iiberrascht haben:
Die Liste der Teilnchmendeniist
so lang und so vielfaltig wie noch
nie. Nicht weniger als 130 Desi-
gnerinnen und Designer prisen-
tieren sich seit gestern bis Sonn-
tag in der Viscosistadt in Em-
menbriicke. Deren Produkte
kommen aus Bereichen wie Ke-
ramik, Dekoration, Mode, Mo-
bel, Papeterie, Schmuck bis hin
zu Licht, Spiel und Accessoires.

Grunderin Franziska Briind-
ler ist begeistert: «Wir haben
uns vom «Geschanklimart> zur
Designmesse  weiterentwi-
ckelt.» Dieser Wandel sei weni-
ger einer Strategie, sondern viel
mehr den Raumlichkeiten ge-
schuldet. Seit dem Umzug vor
zwei Jahren von der Luzerner
Altstadt nach Emmenbricke
wiirden sich vermehrt Mode-
und Mobeldesigner fiir einen
Messeplatz interessieren: «Es
muss sich herumgesprochen ha-
ben, dass wir nun genug Platz
haben fir Umkleidekabinen,
Kleiderstangen oder Mobelstii-
cke», sagt Briindler. «Vor weni-
gen Jahren wire das undenkbar
gewesen.»

Labels mit
ethischen Zielen

Konnte man die Zahl der Mode-
designerinnen und Modedesig-
ner vor zwei Jahren noch an
einer Hand abzahlen, stellten
letztes Jahr immerhin 14 ihre
Kollektionen aus. Heuer hat sich
die Zahl beinahe verdoppelt.
Diese Entwicklung war der An-
lass, an der diesjahrigen Messe
fur einmal den Fokus ganz auf
die Mode zu richten. Unsere Zei-
tung hat mit Designerinnen und
Designern tiber ihre Kollektio-
nen gesprochen und dabei er-
fahren, dass die Mode lingst
nicht mehr der Mode willen
existiert, sondern einen gesell-
schaftspolitischen Dienst erfiil-
len soll. Bestes Beispiel hierfur

Impressionen vom Design-Schenken.

ist Jungdesignerin Lea Vogel aus
Grosswangen. Anfang 2017 hat
die studierte Modedesignerin
den alten Pferdestall des Bau-
ernhofes, auf dem sie aufge-
wachsen ist, zu einem Atelier
umfunktioniert. Die 28-Jahrige
verarbeitet ausschliesslich Bio-
stoffe aus der Schweiz oder aus
Europa. Das Lieblingsstiick ihrer

diesjahrigen Kollektion, die «in-
tuitiv aus dem Bauch heraus»
entstanden sei, ist die nacht-
blaue Jacke «haim» mit pas-
sender Hose «alva» aus 100%
Wolle. «Diese Kombination ist
klassisch und passt zu jedem
Anlass.»

Eine dhnliche Philosophie
verfolgt Julia Kreienbiihl mit
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ihrem Kinderkleiderlabel «little
indi». Sie sagt: «Ich verstehe
nicht, wieso Bio noch speziell
deklariert werden muss.» Und:
«Bio sollte doch einfach zur
Normalitit werden.» Zudem
kehrt auch sie der Massenpro-
duktionen den Riicken, indem
ithre Kollektionen nur eine limi-
tierte Zahl von Kleidern enthal-

ten. Nachhaltigkeit ist ein The-
ma, das sich bei den Ausstelle-
rinnen und Ausstellern immer
wieder aufdringt. Ein zweites
entspricht ebenfalls dem Zeit-
geist: die starke Frau.

Die Frau riickt
ins Zentrum

Deutlich wird dies beim Damen-
unterwaschelabel «moya kala»
von Claudine Tanner aus Sar-
nen. Sie versteht sich als Initian-
tin einer «Bewegung, die sich
fiir die Wiirde der Frau ein-
setzt». Dieser Anspruch dussert
sich in vielen Aspekten: «Wir
kaufen umweltfreundliche Ma-
terialien, bei denen Frauen nicht
mit giftigen Chemikalien in Be-
rithrung kommen. Zudem set-
zen wir uns fiir faire Lohne und
Arbeitsbedingungen ein.» Wei-
ter beschreibt Tanner die ak-
tuelle Kollektion als «weder
romantisch noch aufreizend».
Dadurch stehe sie fir «das weib-
liche Selbstwertgefiithl» und
«die Starkung der Frau» ein.
Diese Idee widerspiegelt sich
auch in der Vermarktung: «Wir
lichten Frauen jeglichen Ausse-
hens abund verzichten ganz auf
Bildbearbeitung.»

Die Kollektion des gebiirti-
gen Englinders Adam Brody
aus Zirich sticht aus mehreren
Grinden heraus: Erstens ist
Brody einer der wenigen mann-
lichen Designer an der Messe.
Zudem ist er der einzige Mann,
der Damenmode produziert.
Und seit 18 Jahren designt er
ausschliesslich «Plus Size»-Mo-
de, also Kleidung in grossen
Grossen. «Ich wollte mitdiesem
Schritt eine grosse Marktliicke
schliessen», sagt Brody und
kommt dann auf denselben
Kerngedanken wie Tanner zu-
riuck: «Die Frau muss sich lie-
ben, wenn sie sich im Spiegel
betrachtet.» Schliesslich betont
er etwas, das alle Modedesigne-
rinnen und Modedesigner der
diesjahrigen Designtage ge-
meinsam haben diirften: «Ich
mdchte mit meiner Mode etwas
bewirken.»



